absatzwirtschaft

on ne

Abonnenten Login:
Benutzarname

Login speichern

CRM & Yertrieh

Marketingstrategie

Studien
- Print-Archiv

- Brief aus China
Online-Marketing
Communication
Marktforschung
Marketing-IT
Pharma-Marketing

Thema des Monats

Print-Archiv
Marken-Lexikon
Marketing-Glossar
Jobs & Karriere
Termine

Studien-Center

Mithwoch, den 10.03.2010 Zuche _ Go! [Erweiterte Suche]

K ontalkt

Marketing rch rdt-Blog Marketing-TW  Mewsletter R Abo  Umfrage Mediadaten

Sie zind hier: Horme Page = Marketingstrategie > Hews

Marketingstrategie - News Zur Druckansicht

Marketingstrategie
Im russischen PKW-Markt lassen sich Potenziale heben

29.10.2009. Im vergangenen Jahr traumte man in Russland noch davon,
Deutschland bei den Newzulassungen als zulassungsstarkstes Land
Europas ablosen zu kinnen. Im dritten Quartal 2009 wird nun ein
Volumen von maximal 1,5 Millionen Neuwagen erwartet sowie
gegenwdrtig ein Riickgang von mehr als 50 Prozent gemeldet. Das geht
aus der Studie zum ,Personenkraftwagen-(PKW)-Markt in Russland™
der ABH Marketingservice GmbH hervor.

LGerade jetzt missen sich die akteure aber new aufstellen und die Chancen
der Zukunft nutzen®, so die Empfehlung van Gerd Heinemann, Verfasser der ABH-Studie. Beispielsweise
wachse der &ftermarket nach den letzten Boomjahren nach wie vor um acht bis zehn Prozent jahrlich.
Dies sei ein Potenzial, das kaum ein anderes Land derzeit bieten kinne. allerdings sei ein strukturiertes
Yorgehen zur Bearbeitung der unterschiedlichen Regionen in Russland unumganglich, Meben den bereits
entwickelten Metropolen Moskau und St Petershurg gelte es, jetzt die prosperierenden und noch wenig
im Fokus stehenden Regionen aktiv zu bearbeiten, FOr deutsche Hersteller von Kraftfahrzeugen (Kfz)
und Kfz-Teilen ergaben sich dort beispielsweise gute Perspektiven, weil der Motorisierungsgrad der
russischen Bevilkerung noch unterdurchschnittlich ist, das alter des Automobilbestands hoch ausfallt
und der Ersatzteilebhedarf auferhalb der grofen Zentren als hesonders hoch qilt.

Insgesamt seien laut der Association of European Business (AEBR) in
Russland im 1. Halbjahr 2009 763.651 PEW und leichte Mutzfahrzeuge
abgesetzt worden, Das entspreche 49 Prozent weniger als im 1, Halkjahr
2008, Die Verkaufe im Juni 2009 hatten sich auf 118.521 Einheiten
belaufen und gingen damit gegendber dem Yorjahreswert urm 56 Prozent
zurilck, Einen Zuwachs in den Absatzzahlen hatten im Juni 2009 nur die
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hinsichtlich mMarken Citrogn, Hummer und Geely verzeichnet, Die deutschen Marken
Videotechnologien hatten im 1. Halbjahr des laufenden Jahres einen unterdurchschnittlichen
urndenken shsatzrickgang von 38,8 Prozent aufgewiesen, wodurch eine Erhidhung
v WAcer hilft des Marktanteils von 7,2 auf B,9 Prozent realisiert werden konnte., Den
Mehrmarkenstrategie | cchwersten Werlust unter deutschen Autobauern in Russland hatte nach
gegen Mercedes mit einem Minus von 41 Prozent und Parsche mit einem Minus

Schweinspreise vor 45 Prozent Opel mit einem &bsatzrickgang von 59 Prozent zu

verzeichnen, BMW und Audi seien mit &bsatzyverringerungen von 2wolf
respektive 15 Prozent am wenigsten von der Erise getroffen worden,
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