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Belachelt, aber doch nicht out: Der Duftbaum hat einen festen
Platz in deutschen Autos

KolIn - Jeder zehnte Autofahrer setzt auf Duftbdume, um eine angenehme frische Luft in
seinem Fahrzeug zu erzeugen. Bevorzugte Duftrichtung ist dabei Vanille. Jeder funfte
Duftbaum verstromt dieses Aroma. Dies ergab eine telefonische Befragung von abh Market
Research unter 1.000 Pkw-Fahrern mit Wartungsverantwortung in Deutschland.

Insgesamt am haufigsten sind "Obst-Dufte" in deutschen Autos anzutreffen, mehr als jeder
dritte Duftbaum (38%) ist dieser Variante zuzuordnen. Die Duftrichtung Apfel wird dabei
besonders bevorzugt (16%), gefolgt von Citrus (9%), Kirsche (7%), Erdbeere und Pfirsich (je
3%).

Ebenfalls weit verbreitet sind andere Natur-Diifte (26% aller Duftbaume). 12% der Duftbaum-
Besitzer setzen auf die angenehme Brise des Ozeans, 10% auf die Frische des Waldes, je 2%
lassen sich vom Krauter- und Rosenduft umwehen. Heimische Diifte stehen héher im Kurs,
der Duft der groRen weiten Welt (Exotic) ist kaum gefragt.

Der Duftbaum kennt keine Klassen und Grenzen. Von der Oberklasse bis zur unteren
Mittelklasse, ob Opel, Mercedes oder BMW, Uiberall wird mit Duftbaum gefahren. Leicht
haufiger sind Lufterfrischer in alteren Fahrzeugen anzutreffen, aber auch Neuwagen sind mit
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Duftbaum unterwegs. Immerhin 7% der Neuwagenfahrer Gbertiinchen den authentischen New Die tégliche Online-Zeitung fir die

Car-Duft mit Vanille, Kokos oder anderen Wohlgeriichen. Marktforschungsbranche - regelméafig
alle wichtigen Nachrichten im

Die groRten Fans des Duftbaums sind unter weiblichen und jungen Pkw-Fahrern anzutreffen. kostenlosen E-Mail-Abo.

Fast jeder dritte Autofahrer unter 30 fahrt lufterfrischt. Mehr Infos? Hier Klicken.

abh Market Research
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