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N Mehr Erfolg

mit Zukunftswissen
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,Durch unsere Betriebsgrofe sind wir gezwun-
gen, den Weitblick nicht zu verlieren und
Trends zu folgen. Man darf nicht entschei-
dungsschwach sein. Wer lange zogert, verliert.”

Christine Berger, Gasthof Seitner, Feldkirchen

 Bereits heute wissen, was

Neue Zukunftschancen brauchen Mut und Raum fir Wachstum:

Alles andere als eine Geheimwissenschaft: Wer sich Wissen Uber kiinftige Entwicklungen aneignen méchte,

braucht keine Trend-Gurus oder eigene Stabsabteilungen.

So gehen Karntner Betriebe mit Trends in ihrer taglichen Arbeit um:
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»Es gibt immer mehr Men-
schen, die mit einem Roller
unterwegs sind. Ich habe mich
auf die Reparatur von Vespas
mit Schaltungen spezialisiert.
Sie sind eine kostengiinstige
Alternative fiir kurze Strecken,
man findet immer einen Park-
platz und es macht richtig viel
Spafl mit ihnen durch die Ge-
gend zu fahren. Ein Trend, der
sicher noch lange anhalt.”

Franz Trenk,
Kfz-Techniker, Klagenfurt
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,Wir holen uns die neuesten
Informationen im medizini-
schen Bereich auf Messen in
Deutschland. Derzeit gibt es ei-
nen starken Trend hin zu
Gruppenpraxen und Arztezen-
tren. Die Einrichtung soll die
Qualitat des Arztes widerspie-
geln und fiir einen Wohlfiihl-
effekt sorgen. Der Arzt selbst
soll einen schénen, funktionie-
renden Arbeitsplatz haben.”

Ferdinand Varsek, Ordinations-
einrichtung Varsek, Klagenfurt
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»Die Kunst meiner Arbeit liegt

* meist darin, den Zeitgeist zu

erfassen und dennoch Riume
so zu gestalten, dass man lan-
ger als nur ein oder zwei Jahre
Freude daran hat. In Shops
und in Gastronomiebetrieben
hat man meist die Moglichkeit,
sich mehr auf die aktuellen
Trends einzulassen. Die Reno-
vierungs-Intervalle sind kiirzer
als bei Privatraumen.”

Kerstin Brodegger, Ingenieurbiiro
fir Innenarchitektur, Villach
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Die Zukunft ist bereits da -
Unternehmer miissen nur
offen sein fir Veranderungen
und sich ganz bewusst mit
Trends aus ihrem Umfeld be-
schaftigen.

Die Bevolkerung wird immer
dlter, mneue Konsummuster
entstehen, Nachhaltigkeit ist
nicht mehr wegzudenken, auch
kleine Betriebe werden global
vernetzt, Bildung und lebens-
langes Lernen gewinnen an Be-
deutung: Das alles sind Veran-
derungen, die unsere Gesell-
schaft pragen. Trends, die sich
stetig entwickeln und das Leben
immer starker beeinflussen,
Diese Trends haben nichts mit
dem Blick in die Glaskugel zu
tun, sondern sind mit aktuellen
Zahlen belegbar. Eine gute Ba-
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»Auch in Zukunft wird man im
Fitnessbereich mit kurzer und
effektiver Kraftigung und Aus-
dauer punkten. Wir sind auf
Frauen spezialisiert und legen
viel Wert auf personliche Be-
treuung sowie regelmaRige
Check-Ups der Kundenziele,
Unser Konzept wird immer
wieder weiterentwickelt, Wir
sind bestrebt, am neuesten
Stand der Zeit zu sein.”

Katharina Olweiner, Inhaberin
Mrs. Sporty, Klagenfurt

»,1m Beauty- und Gesundheitsbereich geht der
Trend weg vom Schneiden hin zu natiirlichen Mit-
teln. Daher vertreibe ich das kleinste Faltenbiigel-
eisen der Welt fiir eine schone Haut.”

Carmen Lesjak, Direktvertrieb, Villach
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morgen alles passiert

Das blof3e Erkennen eines Trends reicht dafur nicht aus

sis, um als Unternehmer kiinfti-
ge Strategien zu tiberlegen: Wie
niitzt mir das Wissen fiir die
Weiterentwicklung des Betrie-
bes? Wie verdandern sich meine
Kunden? Konnen daraus neue
Geschaftsfelder entstehen?

Beispiele aus Karnten

Fragen, die sich bereits einige
Karntner Unternehmer stellen.
So wie Innenarchitektin Kerstin
Brodegger aus Villach: ,Die Zeit
bleibt auch in der Innenarchi-
tektur und im Design nicht ste-
hen.” Thr mache es besonders
grofen Spaf, Trends zu beob-
achten, sie anzunehmen und
an die jeweiligen Kundenwiin-
sche anzupassen.

Auch fiir Daniela Strohecker
von Diseno aus Klagenfurt sind
Trends wichtig: ,Sie sind
Ausdruck der momentanen

, Wir stellen fiir unsere Kunden
Rader individuell, nach MaR,
zusammen und bauen die
Werkstatte weiter aus. Ein star-
ker Trend geht hin zum E-Bike,
ein zweiter fiihrt weg von der
Strafle hin zum Biken im Ge-
lande, wie Triathlons fiir Berg-
fahrer zeigen, Fiir alles gilt:
Man muss von seinen Produk-
ten iiberzeugt sein und auf
Qualitat achten.”

Michael Springer,
Triasport, Schiefling am See

Stimmung und Lebenssituation
der Menschen.” Informationen
iiber Trends holt sie sich aus
Magazinen, aus dem Internet,
auf Reisen und vor allem durch
Kommunikation mit Men-
schen. Eine einfache Strategie,
die sich auch fiir andere Unter-
nehmer lohnt. Es reicht mit of-
fenen Augen und Ohren durch
den Alltag zu gehen.

Doch wer fiir die Zukunft ge-
riistet sein will, der muss die
Trends nicht nur erkennen,
sondern auch neue Zukunfts-
chancen niitzen, wie Christine
Berger aus Feldkirchen besta-
tigt: ,Wer lange zogert, ver-
liert.”
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»Ein Design wirkt nur dann,
wenn sich darin auch der
Kunde wohlftihlt. Ein sehr gu-
ter Designer sieht den Kunden
und ihm fallen sofort Ideen
ein, was dem Kunden gut pas-
sen wiirde. So geht es mir im-
mer. Wir produzieren alle un-
sere Designs selber, unsere
Maode besteht seit 14 Jahren
aus typgerechten und besonde-
ren Unikaten.”

Andrea Preyhaupt, Designerin und
Schneidermeisterin, Klagenfurt

Was ist ein Trend?

» Der Begriff , Trend" hat viele
Bedeutungen. Grundsatz-
lich sind Trends Verinde-
rungen in einer Branche und
dem Umfeld eines Unter-
nehmens, diein der Gegen-
wart wirksam und sichtbar
sind. Sie kénnen daher mit
Hilfe von Daten und Fakten
beschrieben werden.

»Eine Vorausschau, wie die
Welt 2020 aussieht, ist nicht
moglich. Aufgezeigt werden
kann aber das Fortschreiten
von Trends und Entwick-
lungslinien.

»Buchtipp: , Trends erken-
nen - Zukunft gestalten”
von Ralf Deckers und Gerd
Heinemann, erschienen im
Business Village Verlag, Got-
tingen.

»1m engeren Sinn gibt es fiir
mich keinen bestimmten
Trend, auller dem der Nachhal-
tigkeit. Ich lege viel Wert dar-
auf, wie die Produkte verarbei-
tet werden und dass ihre Pro-
duktion weitgehend in Europa
stattfindet. Das Wichtigste ist
fiir mich, Stiicke zu finden, die
sehr individuell und doch gut
kombinierbar sind. Sie diirfen
nicht einschranken.”

Daniela Strohecker,
Diseno, Klagenfurt
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Ralf Deckers ist Autor und Se-
nior Research Consultant von
ABH Marketingservice in Koln,

,Gelassen in die
Zukunft gehen”

JKarntner Wirtschaft": Wie
eignet man sich Zukunfts-
wissen an?

Ralf Deckers: Jeder, der
seine Branche und das
Umfeld mit wachen Augen
verfolgt, macht Beob-
achtungen. Diese sind zu
sammeln und dann syste-
matisch auf Chancenpo-
tenziale und Machbarkeit
zu bewerten. Hier reichen
ein Fragenkatalog, durch-
dachte Checklisten und
Zeit zum Nachdenken.

Ein Tipp zum Umgang mit
Trends?

Deckers: Nicht alles, was als
Trend medial hochgekocht
wird, hat einen realen Hin-
tergrund. Und nicht alles,
was einen realen Hinter-
grund hat, ist fiir die eigene
Branche und das eigene
Unternehmen relevant.

Welche Rolle spielt die
eigene Zukunftshaltung?

Deckers: Die grofiten
mentalen Blockaden sind
Schwarzseherei und Nervo-
sitdat. Schwarzseherei ist auf
die Abwehr von vermeint-
lichen Feinden fixiert und
fuhrt zur Angststarre. Ner-
vositit macht sich in Hek-
tik Luft und verschwendet
Ressourcen. Beschreiten Sie
den Weg in die Zukunft ge-
lassen und zielorientiert.



